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Photovoice is a process by which people 
can identify, represent, and enhance 
their community through a specific 
photographic technique. It entrusts 
cameras to the hands of people to enable 
them to act as recorders, and potential 
catalysts for change, in their own 
communities. It uses the immediacy of 
the visual image to furnish evidence and 
to promote an effective, participatory 
means of sharing expertise and 
knowledge.  
 
(Caroline Wang/ Mary Ann Burris, 1997: 369) 
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Nopoor, Mujeres de la 

Huizachera 2007 – 

Umweltschutz / Gesundheit 
Foto: Dumreicher / Kolb 



Nopoor, Mujeres de la 

Huizachera 2007 – Freude 

am Leben 
Foto: Dumreicher / Kolb 



Nopoor, Mujeres de la 

Huizachera 2007 – 

Selbständige Arbeit; Mann / 

Frau / Community 
Foto: Dumreicher / Kolb 



3 Ziele partizipatorischer 

Fotointerviews 

1. Stärken und Schwächen einer Gruppe od. 

Einzelner erfassen und gemeinsam reflektieren 

2. Kritische Auseinandersetzung einer Gruppe 

oder Einzelner mit ausgewählten 

Themenstellungen  

3. Öffentlichkeitsarbeit / Policy-making 
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4 Projektphasen 

1. Opening phase  

2. Active photo-shooting 

phase 

3. Decoding phase 

4. Analytical and systemic 

scientific interpretation 
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1. Opening phase 

 

 

Forschungsfrage / Projektthema 

Was interessiert uns? Wer ist die 

Gruppe? Warum teilnehmen? 

 

Vertrauensbasis schaffen 

Technik erklären (welche Technik?) 

  

2. Active photo-shooting phase 

 

 

Begleitende Aktivitäten?  

Workshops / Fotokurs / Ausflüge,… 

 

 

Laienfotografie, Professionelle 

Fotografie? 

Analytical scientific interpretation 3. Decoding Phase 

 

 

Material selektieren 

Interviews / Fokusgruppen; welche 

Themen (weglassen)?  

 

Narrative und Bedeutungen 

extrahieren 

  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

4. Analytical and systemic scientific 

Interpretation  

 

Alternativ: Erarbeiten der Materialen 

für die Öffentlichkeitsarbeit:  

Veröffentlichungen, 

Ausstellungen,… 



Photovoice und 

Öffentlichkeitsarbeit 

 

 

Partizipatives Erarbeiten, Bild- 
und Textrecht, professionelle 
Kontextualisierung, Namen/ 
Nachname/ Anonym/ 
Pseudonym, Thematisieren von 
Kriminalität (Negatives im 
Allgemeinen), Aktualität, 
Veränderung, Widerrufsrecht, 
Adressaten, Format und 
Veranstaltungsort, Produkttyp, 
Entlohnung 
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Picture Superiority Effect (vgl.Müller/ Geise, 2015) 

• Bilder aktivieren hohe visuelle 
Aufmerksamkeit 

• Bilder haben eine den Blick- und 
Rezeptionsprozess steuernde 
Funktion 

• Bilder werden im 
Wahrnehmungsprozess quasi-
automatisch (weniger selektiv) 
wahrgenommen 

• Bilder werden schneller sensorisch 
erfasst und verarbeitet 

• Bilder erzeugen den Eindruck der 
Unmittelbarkeit 
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“Almost one year ago I arrived in the city of Bolzano. That night I slept over there (pointing at the 

bird house). I slept there together with another guy and with pigeons. In the early morning I woke 

up and everything was wet. And both of us, we did not really get the point why everything was so 

wet. I slept there with another person, anyone else. Looking around there were no other people. 

Later I recognized: The irrigation system for the parks' green had started in the early morning. I 

have the same picture even on my mobile phone”. (Apu, 2014) 



“This is another, very important picture. It is the train station, so – when we were sleeping outside, 

so – just like when you are in your house and get up early in the morning – you will have to wash 

your face, your hair is like... You know what I mean? You can't be like... You can't go outside with 

the hair everywhere. So we just go into these toilets to refresh ourselves. We come to the toilets for 

washing our faces and mouths, to brush our teeth. And sometimes shaving as well. Because we 

don't have a house, nothing. It is the train station, be we're using it as a bathroom.” (Jese, 2014)  



„Sehen und Gesehen Werden“ 
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Photovoice – Project: „Sehen und Gesehen werden / 
Vedere ed essere visti“, Autonome Provinz Bozen 



Gefahren, Limits, Chancen der 

(digitalen) Bildproduktion 

• Digitale Verbreitung; 
interaktiv(!) 
Bilder verstehen; potenzielle 

Wirkungen auf Rezipienten 
erklären, einschätzen, 
prüfen, bewerten; 
Bildrezeptionsforschung 

Bildaneignung durch Dritte 
überprüfen 

Aufgepasst: Strukturell 
wiederkehrende Prinzipien, 
Stigmatisierung, Rassismen 
 

 



Photovoice & Öffentlichkeitsarbeit 
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Project Lives, 2015: 
http://www.projectlivesbook.com/ 

IPSUM: http://www.ipsum.at   

http://www.projectlivesbook.com/
http://www.projectlivesbook.com/
http://www.ipsum.at/
http://www.ipsum.at/
http://www.ipsum.at/


Guidelines (Bsp.) 
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Photovoice: 
 

Collective Leadership Works: COLLECTIVE LEADERSHIP WORKS 

KEEPING HEALTHY: STRATEGIES FOR REFLECTION AND 

LEARNING 

Online verfügbar (in English) 

 

Laura Lorenz; Webster, Caroline: DOING YOUR OWN 

PHOTOVOICE PROJECT, Online verfügbar (in English) 

 

Photovoice Vorarlberg - AT (Projektdesign): 
 

Marent, Johanna: GESUNDHEIT UND WOHLBEFINDEN IM 

KONTEXT JUGENDLICHER LEBENSWELTEN, Online verfügbar 

(in Deutsch)  
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